PR/Marketing

Die Hagener und Hagenerinnen verstehen sich selbstbewusst als Werbetrager/-innen fir die Kultur in Hagen und damit fur
die Stadt Hagen.

Alle Hagener und Hagenerinnen arbeiten mit an einem positiven Image der Stadt.

Ein Internet-Veranstaltungskalender informiert iber die (kulturellen) Veranstaltungen in Hagen und lber ihre Erreichbarkeit.
Eine zielgruppengerechte Offentlichkeitsarbeit (App, Internet, Radio, Zeitung...) erreicht alle Hagener und Hagenerinnen
sowie die definierten Zielgruppen regional und lGberregional.

In Hagen sollen Infopoints entstehen, die die Menschen in Hagen und die Gaste in der Stadt tGber das Kulturangebot in Hagen
umfassend und in der Darbietung attraktiv informieren.

Eine App fir Hagen und seine (kulturellen) Veranstaltungen und Angebote sowie die Verwendung von QR-Codes sollen
baldmoglichst verwirklicht werden.

Eine breit angelegte Medienkampagne soll das Kulturangebot in Hagen nachhaltig bewerben.

freie Aktion fur Marketing
Alle PKW-Halter in Hagen erhalten Autoaufkleber mit Hagen-
Werbung (u.a. Kulturstadt Hagen®)

Industriekultur

Fr. Burkhardt KSB gewinnen fuir Sponsoranfragen.

Imagekampagne

Vorstande der

o Wohnungsgenossenschaften
Hochschulen — Masterarbeiten initiieren

HAGENagentur



